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1.
PROJET

A.
IDENTIFICATION


Raison sociale :
___________________________________________________



Adresse :
___________________________________________________

Téléphone :
___________________________________________________

Fax :
___________________________________________________

Courriel :
___________________________________________________

M.R.C. :
Maria-Chapdelaine


Secteur d'activités :
___________________________________________________

B. DESCRIPTION 

Historique.

Origine de l’idée.

Description de l’entreprise que vous voulez démarrer.

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

C. ÉCHÉANCIER DE RÉALISATION

Quelles sont les principales étapes qui conduiront à l’ouverture de votre entreprise?

Quand comptez-vous réaliser chacune de ces étapes?

	Réalisation
	Date 

	Finaliser le plan d'affaires
	

	Recherche de financement
	

	Incorporation ou immatriculation de l'entreprise
	

	Obtention des permis et autorisation requise
	

	Prendre une assurance responsabilité
	

	Choisir la localisation
	

	Aménager les locaux et le terrain
	

	Acquérir et installer les équipements
	

	Négocier les ententes auprès des fournisseurs
	

	Acheter les inventaires
	

	Inscrire l'entreprise à la TPS et la TVQ
	

	Inscrire l'entreprise aux fichiers des employeurs
	

	Inscrire l'entreprise à la CSST
	

	Embaucher le personnel
	

	Planification et démarrage de la campagne publicitaire
	

	Début des activités
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	


NOTE : Ce tableau est un exemple.  D'autres étapes peuvent être nécessaires.

D. FORME JURIDIQUE DE L’ENTREPRISE

(Incorporée, enregistrée, société en noms collectifs, coopératives, etc.)

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

E. LES PROMOTEURS

Quel (s) sont les promoteur (s) ?

Quelle est leur formation académique?

Quels seront les rôles de chacun dans l’entreprise?

Insérez votre curriculum vitae en annexe.

	Noms
	Formation
	Rôles dans l’entreprise

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


2.
MARCHÉ

A.
LES PRODUITS ET SERVICES OFFERTS

Faites une description détaillée de chacun des produits ou services que vous offrez.

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

B.
MARCHÉ VISÉ

B.1
Clientèle

Quels sont les clients que vous voulez rejoindre?

Quelles sont les caractéristiques de vos clients?

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

B.2
Secteur géographique

Quel est le secteur géographique couvert par votre entreprise?

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

B.3
Évaluation de la demande

Démonstration qu’il existe un marché (étude de marché, contrat, lettres d’intention, statistiques, etc.).

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

B.4
Niveau des ventes et part de marché

En considérant le marché que vous couvrez et les concurrents qui occupent présentement votre marché, quels sont vos objectifs de vente de produits ou services?

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

B.5
Croissance prévue

Comptez-vous élargir votre marché au cours de la deuxième année?

Comptez-vous offrir de nouveaux produits ou de nouveaux services?

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

 

C. SITUATION CONCURRENTIELLE

	Entreprise
	Clientèle et secteur visé
	Produits et services
	Forces
	Faiblesses

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


D.
MISE EN MARCHÉ

D.1
Stratégie de prix

Quels sont les prix de vente de vos produits ou services?

Comment avez-vous fixé le prix de vos produits ou services?

Vos prix se comparent-ils aux prix offerts par vos concurrents?

Quel est le profit que vous réalisez sur vos produits ou services?

Comptez-vous offrir des escomptes à vos clients? Si oui, comment se présente cette politique des escomptes?

Quelles sont vos conditions de recouvrements auprès des clients (comptant, 30 jours, 60 jours, etc.)?

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

D.2
Promotion

Comment allez-vous faire connaître vos produits et services?

Comptez-vous utiliser des moyens publicitaires particuliers? Si oui, lesquels?

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

D.3
Service après-vente et garantie

Offrez-vous un service après-vente à votre clientèle? Si oui, comment se traduit-il pour vos clients?

Offrez-vous une garantie sur vos produits ou services? Si oui, comment s’articule cette garantie?

________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

3.
RÉALISATION DU PROJET

A.
LES FOURNISSEURS

Quels sont vos principaux fournisseurs?

Où sont-ils situés?

Quels sont les délais de livraison?

Quelles sont les conditions de paiement aux fournisseurs (comptant, 30 jours, etc.)?

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________

B.
PLAN DE PRODUCTION

Si vous opérez une entreprise de fabrication, décrivez la séquence de production et les matériaux utilisés dans les différentes phases de production?

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

C.
MAIN-D’OEUVRE REQUISE

Quels sont vos besoins en main-d’œuvre?

Quelles seront les fonctions de ces personnes?

Quelles sont les compétences, les expériences et la formation de ces personnes?

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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